



LỜI MỞ ĐẦU

     Những năm gần đây, Nhật Bản ngày càng trở thành một bạn hàng quan trọng của nước ta với kim ngạch xuất nhập khẩu hai chiều đứng đầu trong số những nước có quan hệ thương mại với Việt nam. Và thủy sản là mặt hàng xuất khẩu truyền thống và chiến lược của Việt Nam tại thị trường Nhật Bản.

    Đối với ngành thủy sản, Nhật Bản luôn là một trong những bạn hàng lớn nhất của Việt Nam. Nhờ có xuất khẩu thủy sản sang Nhật Bản, các doanh nghiệp mới có nhiều cơ hội giao thương, hợp tác quốc tế, phát triển và xây dựng thương hiệu trên trường quốc tế, mang lại nhiều công ăn việc làm cho nhiều công dân Việt Nam, đem lại nguồn thu rất lớn cho nền kinh tế Việt Nam. Tuy nhiên, một thực tế rõ ràng rằng Việt Nam mới chỉ là một bạn hàng rất nhỏ bé của Nhật, trong khi Việt Nam có thể xuất khẩu sang Nhật nhiều hơn hiện tại rất nhiều. Câu hỏi đặt ra là Tại Sao??

  Những năm gần đây, sản lượng xuất khẩu thủy sản của Việt Nam vào thị trường Nhật Bản liên tục sụt giảm. Nguyên nhân có thể đổ lỗi cho sự suy thoái của nền kinh tế toàn cầu khiến xu hướng tiêu dùng giảm sút trên toàn thế giới, và Nhật Bản cũng không ngoại lệ. Nhưng thực trạng hàng loạt các lô hàng thủy sản của Việt Nam xuất khẩu sang Nhật Bản liên tục bị trả về trong vài năm gần đây cũng đã phản ánh phần nào lý do khiến cho kim ngạch xuất khẩu thủy sản của chúng ta sang Nhật sụt giảm.  Vậy những lý do đó là gì? Và tại sao lại có hiện tượng đó xảy ra? Chúng ta sẽ phải làm gì để khắc phục và không đánh mất thị trường đầy tiềm năng này đây ???

   Trên cơ sở tìm hiểu và nghiên cứu, cùng với sự giúp đỡ rất nhiệt tình của cô Liên Hương, người hướng dẫn nhóm đề án của chúng em, em đã cố gắng tìm ra lời giải cho những câu hỏi này một cách tương đối trong tầm kiến thức và hiểu biết của em. Chắc chắn trong bài còn có những thiếu sót, em rất mong được các thầy cô giúp em có cái nhìn rõ ràng hơn về những vấn đề trên.

   Em xin được gửi lời cảm ơn chân thành tới cô Liên Hương, người đã hướng dẫn em suốt thời gian làm đề án, nhờ có cô mà em mới có cái nhìn đúng hướng về ngành thủy sản Việt Nam cũng như việc xuất khẩu sang thị trường Nhật Bản và hoàn thành tốt đề án. Em xin chân thành cảm ơn cô!
PHẦN 1: NHỮNG  VẤN ĐỀ CƠ BẢN VỀ THỊ TRƯỜNG THỦY SẢN NHẬT BẢN
1. Những đặc điểm của thị trường thủy sản Nhật Bản:
   Nhật Bản là một đảo quốc hình vòng cung, với 4 hòn đảo chính và hơn 3900 hòn đảo nhỏ, thực phẩm chủ yếu của Nhật Bản chính là thủy sản. Nhật Bản là một thị trường mở có quy mô lớn với 127.057.860 người tính tới ngày 31/03/2010, mức sống khá cao 39.573 đôla trong năm 2009. Nhật Bản được coi là một trong những nước đòi hỏi cao về chất lượng sản phẩm . Thị hiếu tiêu dùng của con người Nhật Bản bắt nguồn từ truyền thống Văn hóa và điều kiện kinh tế. Nhìn chung họ có độ thẩm mỹ cao, tinh tế do có cơ hội tiếp xúc với nhiều loại hàng hóa- dịch vụ trong và ngoài nước. Xu hướng tiêu dùng và ưa chuộng đồ ngoại của người Nhật ngày càng gia tăng với sức tiêu thụ rất lớn, khoảng 3000 tỷ Yên, trong đó nhập khẩu chiếm tới 50%.

1.1. Văn hóa 

       Là một quốc gia bốn bề gắn liền với biển, ngay từ những ngày mới khai quốc, Nhật Bản đã có thói quen ăn thủy sản và coi đó như là nguồn thực phẩm chính của họ.Nhật Bản là một trong những nước tiêu thụ thủy sản lớn nhất thế giới suốt nhiều năm qua. Người dân Nhật Bản có thói quen ăn nhiều thủy hải sản trong bữa ăn, thường là dùng các loại cá biển, các loại hải sản tôm, mực...với những cách chế biến đặc biệt, ít dùng các loại  tôm, cá sông, cá nước ngọt. Tôm là loại hải sản được người Nhật đặc biệt ưa chuộng và xem trọng. 

        Nhật Bản là một thị trường cực kỳ khó tính, người dân Nhật Bản luôn yêu cầu rất khắt khe với sản phẩm, thậm chí còn đòi hỏi cao hơn nhiều nước Âu , Mỹ. Do đời sống cao nên người Nhật đặt ra những tiêu chuẩn rất cao về chất lượng, độ tin cậy, sự tiện dụng của sản phẩm. Họ sẵn sàng trả giá cao hơn một chút cho những sản phẩm có chất lượng tốt. Họ đòi hỏi chất lượng sản phẩm phải đồng đều và ổn định.

       Những sản phẩm được ưa chuộng ở Nhật Bản thường có vòng đời ngắn, người dân Nhật không cần tính bền lâu mà chuộng chất lượng và hình thức, sự hòa nhã, tinh tế trong màu sắc của bao bì, kiểu dáng, sự tiện dụng, nhanh chóng trong sử dụng.

     Thị trường Nhật Bản luôn luôn có sự cải tiến, đổi mới về kỹ thuật. Nhật Bản đang hướng tới các nước đang phát triển trong khu vực châu Á, mở rộng môi trường kinh doanh theo chủ trương “Trung Quốc + 1”, trong đó có thể là Ấn Độ hoặc Việt Nam.

    Văn hóa doanh nghiệp: Người Nhật hoạt động kinh doanh trên cơ sở tin tưởng , lấy chữ tín làm đầu, đã nói là làm. Nếu chỉ một lần thất hứa, sai hẹn, không đảm bảo chất lượng hàng hóa thì để làm ăn lại với các đối tác Nhật Bản là một điều khó khăn.  Một điều các doanh nghiệp Việt Nam cần phải nắm được khi làm việc chính là phong cách làm việc, giao dịch của các doanh nghiệp Nhật Bản rất nghiêm chỉnh, lễ nghi, tôn trọng nhau. Trong khi làm việc các doanh nghiệp Nhật Bản yêu cầu đòi hỏi các doanh nghiệp đối tác nghiêm khắc và nghiêm chỉnh tới từng cử chỉ, hành động, cách ăn mặc, lễ nghi chào hỏi, danh thiếp... Đặc biệt là về thời gian và  thời hạn giao hàng.

1.2. Kinh tế :  
    Yếu tố kinh tế ảnh hưởng rất lớn tới nhập khẩu và tiêu thụ thuỷ sản ở Nhật. Nhật Bản vốn là nước xuất khẩu thủy sản ,nhưng từ lâu Nhật Bản đã trở thành nước nhập khẩu ròng. Đây là điều kiện tốt cho các quốc gia xuất khẩu thủy sản đang muốn thâm nhập thị trường đầy tiềm năng này.

     Sau chiến tranh thế giới thứ hai, nền kinh tế Nhật Bản đã phát triển nhanh chóng. Từ 1974 đến nay, tốc độ phát triển tuy có chậm lại, nhưng Nhật Bản vẫn là nền kinh tế lớn thứ 2 trên thế giới. Năm 1992, GDP/người  của Nhật Bản đạt 3, 87 triệu JPY/người, năm 2002 tăng lên 3,94 triệu JPY/người( 31 300 USD/người), năm 2003 đạt 4,2 triệu JPY/người (34012 USD/người), năm 2009 đạt 39 573 USD/người. Như vậy tốc độ tăng trung bình hàng năm của GDP theo đầu người đạt khoảng 0,8% . Theo báo cáo, quý II/2010, GDP danh nghĩa của Nhật Bản đạt 1286 nghìn tỷ USD. 

   Nhật Bản là nước có nền kinh tế phát triển, đời sống dân cư cao, điều đó ảnh hưởng rất lớn tới khả năng tiêu dùng của người dân Nhật Bản.  Người tiêu dùng có xu hướng dễ dàng chi tiêu cho những sản phẩm mà họ cho rằng thực sự tốt, tiện dụng, và họ ưa thích. Họ không đòi hỏi sản phẩm phải có độ bền lớn, mà yêu cầu rất cao về hình thức. Họ sẵn sàng trả giá cao cho hàng hóa có sự độc đáo, khác biệt thực sự.

    Chính sách thương mại : thương mại Nhật Bản giữ vai trò ngày càng quan trọng trong nền kinh tế. Các chính sách thương mại có sự ảnh hưởng vô cùng quan trọng tới nền kinh tế Nhật Bản. Chính sách thương mại Nhật Bản năm 2007 đã đề xuất nhiều biện pháp nhằm tự do hóa hơn nữa cơ chế thương mại của Nhật. Sau cuộc khủng hoảng tài chính toàn cầu tháng 9/2008, Nhật Bản không đưa ra những biện pháp thương mại mới để bảo hộ thị trường nội địa. Đây là cơ hội rất tốt để các doanh nghiệp nước ngoài có cơ hội xâm nhập vào thị trường Nhật Bản và mở rộng thị phần. 

   Những năm gần đây, nền kinh tế Nhật Bản liên tục bất ổn đã khiến người tiêu dùng Nhật cực kỳ thận trọng trong chi tiêu, chi tiêu cho các loại thực phẩm giảm khoảng 1,9% đã ảnh hưởng rất lớn tới thị trường thủy sản. Có rất nhiều nguyên nhân. Sự thay đổi về quy mô gia đình, mà cụ thể là giảm số lượng con cũng là một nguyên nhân. Năm 1975, bình quân có 3,89 người trong một gia đình Nhật, nhưng tới năm 2002 chỉ còn 3,19 người, sự sụt giảm đó khiến chi tiêu của các gia đình cũng giảm đi. Còn tính theo đầu người, chi tiêu cho thủy sản giảm tới 20%, từ mức 373 USD năm 1992 xuống còn 300 USD năm 2000, chỉ bằng mức chi năm 1981.

1.3. Pháp luật và các hàng rào thương mại.
   Vệ sinh an toàn  thực phẩm(VSATTP): Nhằm đảm bảo ATTP, Bộ Y tế và Phúc lợi Nhật Bản(MHW) đã ban hành luật vệ sinh thực phẩm và các luật, các quy định khác có liên quan. Các văn bản này chứa đựng tất cả các yêu cầu đối với cá và hải sản với mục đích bảo vệ người dân Nhật khỏi ảnh hưởng xấu đối với sức khỏe, nâng cao sức khỏe nhân dân, nâng cao chất lượng cuộc sống, môi trường sống. Những văn bản này bao gồm các điều, yêu cầu, quy định liên quan đến độc tố của sinh vật biển, các tiêu chuẩn về vi khuẩn, vi lượng, và định rõ đối với các sản phẩm cá, môi trường có chứa chất độc hại, thuốc kích thích nuôi trồng và sử dụng phụ gia thực phẩm.  Nhật Bản là nước tuyệt đối tuân thủ chặt chẽ về VSATTP, họ thường xuyên kiểm tra các mẫu tôm và sẵn sàng hủy tại chỗ hoặc trả lại nếu phát hiện tạp chất, thậm chí ngưng nhập khẩu. Để nhập khẩu thủy sản vào Nhật Bản, các khâu kiểm tra vô cùng gắt gao. Các doanh nghiệp phải khai báo, có các chứng từ về y tế, có kết quả kiểm tra tự nguyện, và bắt buộc kiểm tra chặt chẽ với những lô hàng đáng nghi. Những yêu cầu rất cao của Nhật Bản về chất lượng và an toàn vệ sinh thực phẩm đối với hàng thủy sản đôi khi vượt quá khả năng đáp ứng của các nước đang phát triển để có thể xuất khẩu thủy sản sang Nhật và tạo thành những rào cản kỹ thuật rất khó vượt qua. Và Việt Nam, khi xuất khẩu thủy sản sang Nhật cũng không tránh khỏi. Nhiều sản phẩm nội địa và tất cả các sản phấm nhập khẩu vào Nhật Bản đều phải qua khâu kiểm tra theo tiêu chuẩn quy định. Sự tuân thủ các tiêu chuẩn này được coi là hai yếu tố cực kỳ quan trọng để một hàng hóa được lưu thông tại Nhật Bản.

   Chính sách thuế quan và phi thuế quan: Đa số hàng nhập khẩu của Nhật Bản được miễn thuế hoặc áp dụng mức thuế quan thấp. Năm 2008,  tỉ lệ thuế quan trung bình áp dụng Nguyên tắc đãi ngộ tối huệ quốc (MFN) giảm xuống còn 6,1%. Gần 99% dòng thuế quan có giới hạn và hầu hết tỉ lệ thuế quan áp dụng nguyên tắc đãi ngộ tối huệ quốc đều xấp xỉ với tỉ lệ MFN cho phép. Đồng thời, việc không đánh thuế theo giá hàng  được coi là đặc điểm quan trọng trong chính sách thuế quan của Nhật Bản, đặc biệt đối với các sản phẩm nông nghiệp. Tỉ lệ thuế quan ưu đãi được áp dụng đối với 141 nước đang phát triển và 14 vùng lãnh thổ thuộc Hệ thống ưu đãi chung GSP (General System of Preference). Năm 2007 chính phủ Nhật Bản đã mở rộng thêm danh mục các hàng hóa được hưởng mức trợ cấp ưu đãi tới 49 quốc gia kém phát triển, từ mức 86% tăng lên 98% đối với tất cả các hạng mục thuế quan. Nhiều  quốc gia được hưởng lợi rất lớn, trong đó có  Việt Nam. Tỉ lệ thuế quan trung bình áp dụng đối với các nước trong hệ thống GSP là 4,9%, đối với các nước đang phát triển là 0,5%. Nhật Bản cũng áp dụng một số biện pháp phi thuế quan tương tự đối với các tiêu chuẩn về VSATTP với hàng thuỷ sản. Những biện pháp hiện đang được triển khai đó là cấm nhập khẩu, hạn chế số lượng nhập khẩu một số mặt hàng. Trong xu thế đó và đặc biệt là do tiến trình quan hệ hợp tác phát triển kinh tế nói chung, thương mại nói riêng giữa hai nước Việt Nam- Nhật Bản đã và đang ngày càng mạnh mẽ. Trong hai năm qua giữa hai nước đã cùng ký kết và đang triển khai thực thi hiệu quả Hiệp định Đối tác toàn diện kinh tế Việt-Nhật, trong đó có việc thực thi Hiệp định Tự do hoá thương mại Việt-Nhật. 
1.4. Thói quen tiêu dùng

    Hiểu được yêu cầu về sở thích và thị hiếu của người dân Nhật Bản là yết tố chính yếu quyết định việc tiêu thụ thủy sản tại Nhật Bản có thành công hay không. Người Nhật  cực kỳ quan tâm tới mùi vị, vẻ bề ngoài, độ tươi mới của thuỷ sản...Người Nhật Bản rất có gu thẩm mỹ, sản phẩm được ưa chuộng phải có mẫu mã đẹp, bảo đảm yếu tố nhã nhặn và độ tinh xảo, họ không thích những thứ quá lòe loẹt. Đặc biệt, yếu tố tươi mát, tiện lợi, an toàn thực phẩm và giá thấp là những yếu tố có thể coi là quyết định tới việc người Nhật mua thủy sản. 65% người tiêu dùng coi độ tươi mới là yếu tố quan trọng nhất, 33% coi trọng nơi xuất xứ và thương hiệu, 30% coi trọng chất lượng và hàm lượng chất béo, 20% coi trọng giá, 10% coi trọng vị, 8% coi trọng màu sắc, 6% coi trọng độ lành mạnh, tự nhiên và 6% coi trọng khối lượng. Ví dụ như ngoài mùi vị của cá, người tiêu dùng còn quan tâm đến bề ngoài của nó, cá có sẹo lộ ra rất khó bán, cá mất một phần cơ thể hoàn toàn không thể nào bán được. Cá và tôm có tầm quan trọng tuyệt đối trong chế độ ăn uống của người Nhật, chính vì vậy họ có nhu cầu rõ rệt về sản phẩm này. Ngày nay, hầu hết người Nhật thích mua cá tươi và hải sản tại các siêu thị do vị trí thuận tiện của nó và độ an toàn mà siêu thị mang lại.

    Người dân Nhật Bản có đời sống cao, kinh tế cực kỳ ổn định và cao cấp, chính vì vậy, bản thân mỗi người dân đều yêu cầu rất cao và đôi khi là khó tính đối với chất lượng của sản phẩm, đặc biệt là thủy sản, thực phẩm chính của họ. Chất lượng hàng hóa phải ổn định và đồng đều.

   Người Nhật nhạy cảm với giá tiêu dùng hàng ngày: họ không chỉ yêu cầu hàng hóa chất lượng cao, bao bì đảm bảo, dịch vụ bán hàng và sau bán hàng phải tốt mà còn muốn mua với giá cả hợp lý. Từ sau năm 1991, nhu cầu tiêu dùng hàng hóa rẻ đã tăng lên.

   Người Nhật ưa chuộng sự da dạng của sản phẩm: hàng hóa có mẫu mã đa dạng, phong phú sẽ thu hút được người tiêu dùng Nhật Bản. Nhưng họ lại chỉ mua với số lượng ít vì không gian chỗ ở nhỏ và để tiện thay đổi cho phù hợp với mẫu mã mới. Các lô hàng nhập khẩu hiện nay quy mô có xu hướng nhỏ hơn nhưng chủng loại lại phải phong phú hơn, đa dạng hơn.

   Người Nhật Bản cực kỳ quan tâm tới vấn đề bảo vệ môi trường sinh thái. Họ ý thức về việc bảo vệ chất lượng sống, chất lượng môi trường sống và không ngừng nâng cao cuộc sống  mỗi ngày. Nhiều năm qua, người dân Nhật đã loại bỏ việc đóng gói hàng hóa bằng vỏ nhựa hóa học, vật liệu khó tiêu hủy. Các sản phẩm được tiêu thụ tại Nhật phải tuân thủ yếu tố thân thiện với môi trường, không gây độc hại với môi trường. Họ không chấp nhận sản phẩm có nguồn gốc xuất xứ độc hại, nguồn gốc xuất xứ không rõ ràng. Người Nhật và doanh nghiệp Nhật coi trọng đảm bảo yếu tố chất lượng, giá cả và sự chuyển giao hàng đúng thời hạn . Theo đó, các sản phẩm khi sang thị trường Nhật phải đảm bảo chất lượng đồng loạt tương đương nhau. 

     Việc nhập khẩu và tiêu dùng của người dân Nhật Bản phụ thuộc rất lớn vào những chuyển biến tích cực của nền kinh tế. Tính từ năm 2008, từ khi cuộc khủng hoảng kinh tế thế giới bùng nổ và Nhật Bản cũng không tránh khỏi bị ảnh hưởng, xu hướng thắt chặt chi tiêu của người dân Nhật gia tăng. Họ tằn tiện chi tiêu và nấu nướng tại nhà thay vì đi ra ngoài ăn. Đầu năm 2010, xu hướng thắt chặt chi tiêu đã bắt đầu giảm. Xu hướng nấu ăn tại nhà giảm mạnh( từ 39,5 % đầu năm 2010 xuống còn 29,9 %  vào tháng 7/2010)  và xu hướng lựa chọn các thực phẩm đơn giản hóa gia tăng( tăng từ 23,3 % lên tới 29,5 %), người dân Nhật Bản đang dần bỏ sự tiết kiệm và tin tưởng hơn vào nền kinh tế có vẻ đang phục hồi. Chi tiêu của các hộ gia đình Nhật Bản trong tháng 7/2010 tăng 1,1% so với tháng 7/2009. Trước đây 70% tôm được tiêu dùng ở các điểm dịch vụ ăn uống nhưng do nhu cầu sử dụng tại gia đình tăng lên nên tỷ lệ này chỉ còn 50%. Trong khi các nhà hàng thường tiêu thụ các loại tôm to như tôm hùm thì các gia đình thường mua các loại tôm nhỏ và các nhà chế biến thường dùng những loại tôm nhỏ nhất.

   Nhu cầu tiêu thụ tôm và hải sản tăng mạnh trong các ngày lễ tại Nhật Bản như Tuần lễ Vàng (đầu tháng 5), Lễ hội mùa hè (tháng 7, 8) và năm mới Dương lịch. Vùng tiêu thụ nhiều tôm nhất ở Nhật Bản là vùng Kansai (Osaka, Kyoto, Kobe…). 

2. Cung thị trường thủy sản Nhật Bản:

2.1. Nguồn cung ứng trong nước.
Nhật Bản là quốc gia khai thác thủy sản lâu đời nhất thế giới, cung ứng thủy sản cho thị trường nội địa  bằng cách khai thác, chế biến thủy sản và tự nuôi trồng thủy sản. Nghề cá Nhật Bản đóng vai trò quan trọng trong việc cung cấp thủy sản cho nhu cầu trong nước .Nghề cá Nhật Bản hoạt động trên phạm vi rộng lớn, bao gồm khai thác ven bờ, khai thác xa bờ và khai thác  viễn dương. Nhật Bản đứng thứ hai thế giới sau Trung Quốc về đánh bắt cá. Sau cuộc khủng hoảng 1973, sản lượng đánh bắt tăng trưởng chậm vào những năm 1980 và trung bình là 2 triệu tấn.  Năm 2000, Nhật Bản thu hoạch khoảng 6.250.000 tấn cá với giá trị khoảng 1760 tỷ yên Nhật( khoảng 11 tỷ USD) từ khai thác và nuôi trồng thủy sản biển. Ngành công nghiệp đánh cá Nhật Bản được tập trung tại thị trường cá Tsukiji ở Tokyo. Nhật Bản có hơn 2000 cảng cá với nhiều kỹ thuật tiên tiến về nuôi trồng thủy sản và nuôi biển. Tại Nhật Bản, ngành công nghiệp đánh bắt cá đã đóng một vai trò quan trọng trong việc cung cấp protein động vật và mang lại một chế độ ăn uống lành mạnh và phong phú cho người dân.
Bảng 1: Sản xuất thủy sản ở Nhật Bản từ năm 1985- 2009. Đơn vị : triệu tấn
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Chú giải : 

inland water fisheries and aquaculture : thủy sản nội địa và nuôi trồng

marine aquaculture : nuôi trồng thủy sản biển

coastal fisheries: thủy sản ven biển 

offshore fisheries : thủy sản đánh bắt xa bờ

pelagic fisheries : thủy sản ngoài biển khơi

Trong một vài năm từ 1985-1988, sản lượng thủy sản được khai thác, nuôi trồng và đánh bắt của Nhật Bản có tăng lên nhưng không nhiều và ngay sau đó, bắt đầu tuột dốc mạnh mẽ và giảm cực nhanh cho tới gần đây tốc độ giảm có chậm lại. Ngành công nghiệp đánh bắt của Nhật Bản cũng trải qua những thay đổi lớn. Sản lượng thủy sản đánh bắt giảm đi, do suy giảm nguồn tài nguyên trong vùng biển xung quanh và lực lượng lao động trong ngành thủy sản ngày càng lão hóa, sản lượng thủy sản của Nhật Bản suy giảm từ năm 1989. Năm 2009, sản xuất thủy sản của Nhật đạt 5.430.000 tấn, giảm 2,9% so với năm trước. Trong đó, hải sản đánh bắt và nuôi trồng thủy sản lên tới 5.350.000 tấn. Suốt nhiều năm qua, sản lượng cá mà Nhật Bản đánh bắt được lớn hơn bất kỳ quốc gia nào trên thế giới. Hiện nay, ngư nghiệp Nhật Bản chỉ xếp thứ ba trên thế giới.
Bảng 2: sản xuất thủy sản tại Nhật Bản theo một số loại thủy sản từ năm 1999-2009

Đơn vị : nghìn tấn.

	STT
	Loại thủy sản
	1995
	2000
	2005
	2008
	2009

	1
	Cá biển
	6 007
	5 002
	4 457
	4373
	4151

	2
	Cá ngừ  Califoni
	332
	286
	239
	216
	206

	3
	Cá ngừ
	309
	341
	370
	308
	275

	4
	Cá mòi
	661
	150
	28
	35
	61

	5
	Cá thu
	470
	346
	620
	520
	471

	6
	Cá pô lắc alaska
	339
	300
	194
	211
	227

	7
	cua
	57
	42
	34
	33
	32

	8
	Mực ống
	547
	624
	330
	290
	292

	9
	Thủy sản biển
	1315
	1231
	1212
	1146
	1197

	10
	yellowtails
	170
	137
	160
	155
	153

	11
	Con hàu
	227
	221
	219
	190
	209

	12
	Laver
	407
	392
	387
	339
	344

	13
	Rong biển
	100
	67
	63
	55
	61

	14
	Ngọc trai
	63
	30
	29
	24
	19

	15
	Cá nội địa
	92
	71
	54
	33
	40

	16
	Cá hồi nhỏ
	22
	17
	19
	10
	13

	17
	Cá hương
	14
	11
	7
	3
	4

	18
	Động vật có vỏ
	28
	20
	14
	11
	15

	19
	TS nuôi nội địa
	75
	61
	42
	40
	41

	20
	Cá chình
	29
	24
	20
	21
	22

	21
	Cá hồi
	18
	15
	12
	10
	10

	22
	Cá chép
	13
	11
	4
	3
	3

	23
	Tổng
	7489
	6384
	5765
	5592
	5429
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Qua đồ thị và bảng, có thể thấy nguồn cung ứng thủy sản từ trong nước ngày càng sụt giảm một cách rõ rệt theo từng loại thủy sản. Những năm gần đây thì tốc độ giảm có chậm lại. 
+ Khai thác:  chủ yếu là cá( cá thu, cá nục, cá cơm, cá trích, cá ngừ, cá bơn, cá đáy, cá hồi, cá thu đao…), sứa, bạch tuộc, mực, tôm hùm, cầu gai, cua,…Người Nhật ăn khoảng 80% số lượng cá ngừ bắt được.

+ Nuôi trồng: Sản lượng nuôi trồng những năm trước tăng trưởng hàng năm và có xu hướng giảm nhẹ vào những năm gần đây do ảnh hưởng của khủng hoảng tài chính và tiền tệ với mức trung bình là trên dưới 1,3 triệu tấn. Chủ yếu là sản lượng nuôi biển, tập trung vào những loài giá trị cao.

+ Chế biến thủy sản: Nhật Bản là nước có công nghệ chế biến thực phẩm phát triển hàng đầu thế giới, được phát triển từ những năm 50. Nhật Bản dần chuyển giao công nghệ ra nước ngoài và thu hẹp sản xuất chế biến, chuyển sang liên doanh tại các nước đang phát triển. 

 
Nhìn chung, Nhật Bản có nguồn cung ứng thủy sản tương đối lớn nhưng không đủ để đáp ứng nhu cầu ở trong nước và xu hướng giảm xuống của nguồn cung ứng trong nước ngày càng ảnh hưởng lớn tới việc đáp ứng nhu cầu thủy sản trong nước. Nguồn tài nguyên thủy sản Nhật Bản đang nhanh chóng trở nên cạn kiệt, nguồn cung cấp địa phương chỉ đáp ứng được 55% nhu cầu trong nước (năm 2004).
2.2. Nguồn nhập khẩu: 

Nhật Bản dẫn đầu thế giới với giá trị nhập khẩu thủy sản 14,1tỷ USD trong năm 2008, tăng 10,1% so với năm 2007. Các nhà cung cấp thủy sản hàng đầu của Nhật Bản là Trung Quốc( 17,3%), Mỹ (10,7% ), Nga (9,1%), Thái Lan( 7,9%), Chile. Thủy sản mà Nhật Bản nhập khẩu rất đa dạng , từ 127 quốc gia trên thế giới. Giá trị thủy sản nhập khẩu năm 2008 với tôm và tôm đông lạnh là 1,8 tỷ USD, cua đông lạnh là 682 triệu USD, cá đông lạnh 644 triệu USD, cá ngừ đông lạnh là 562 triệu USD, bạch tuộc tươi sống là 331 triệu USD, mực tươi sống là 239triệu USD. 

    Nhật Bản hiện là thị trường tiêu thụ thủy sản lớn nhất châu Á. Mỗi năm, Nhật nhập khẩu từ các nước trong khu vực khoảng 40 nghìn tấn cá, phần lớn là cá ngừ đông lạnh. Tình hình kinh tế suy thoái đã làm nhập khẩu thủy sản vào Nhật giảm cả về lượng và trị giá trong những năm cuối thập kỷ 90 cho tới năm 2001. Năm 2002, nhập khẩu thủy sản của Nhật đạt 3,1 triệu tấn, trị giá 1,66 nghìn tỷ JPY( khoảng 14 tỷ USD). Hằng năm, Nhật tiêu thụ khoảng 300.000 tấn tôm các loại, trong đó 87% là nhập khẩu. Nhập khẩu thuỷ sản vào Nhật tháng 11/2008 giảm 12,1% xuống 181.307 tấn, trị giá 116,89 tỉ Yên, giảm 11,8%. Nhập khẩu tôm của Nhật sụt giảm kỷ lục 20% xuống 17.090 tấn trị giá 164,39 triệu Yên (giảm 25,7%), vì đồng yên tăng giá và giá bán tại nơi sản xuất giảm. Nhập khẩu tôm từ châu Á giảm 14,5% xuống 13.812 tấn, trong đó tôm nhập từ Trung Quốc giảm 51,8% xuống 1.530 tấn
     Theo Hải quan Nhật Bản, tháng 8/2010, nước này nhập khẩu trên 20.414 tấn tôm HLSO và HOSO nguyên liệu đông lạnh các loại, trị giá khoảng 201,7 triệu USD, tăng 14% về KL và 16% về GT CIF so với cùng kỳ năm 2009. Giá trung bình 9,88 USD/kg. 8 tháng đầu năm, nhập khẩu tôm đông lạnh các loại của Nhật Bản đạt trên 125.395 tấn, trị giá khoảng 1,135 tỉ USD, tăng 3% về KL và 2% về GT so với cùng kỳ năm 2009. Giá NK trung bình 9,05 USD/kg. Việt Nam là nhà cung cấp lớn nhất mặt hàng này cho Nhật Bản với 25.199 tấn. Tiếp sau là Inđônêxia và Thái Lan. Ngoài ra, trong thời gian này, Nhật Bản còn nhập khẩu trên 13.591 tấn tôm chín, GTGT, ướp đá và đông lạnh, trị giá khoảng 155 triệu USD với giá trung bình đạt 11,40 USD/kg CIF Nhật Bản.

Bảng 3: NK tôm nguyên liệu đông lạnh vào Nhật, 8 tháng đầu năm 2010

	NK tôm nguyên liệu đông lạnh (raw frozen) vào Nhật Bản, T1 – T8/2010

	Xuất xứ
	Tháng 8/2010
	Tháng 1-8/2010

	
	KL (kg)
	GT (nghìn yên)
	Giá  (yên/kg)
	KL (kg)
	GT (nghìn yên)
	Giá  (yên/kg)

	Việt Nam
	4.707.206
	4.162.614
	884
	25.199.700
	22.196.549
	881

	Inđônêxia
	2.748.644
	2.611.959
	950
	21.423.841
	19.904.740
	929

	Thái Lan
	3.243.072
	2.313.537
	713
	24.665.287
	17.007.477
	690

	Ấn Độ
	4.261.417
	3.576.772
	839
	15.953.187
	12.693.409
	796

	Nga
	264.156
	319.089
	1.208
	5.156.962
	5.190.284
	1.006

	Trung Quốc
	1.028.122
	671.546
	653
	7.347.680
	4.420.596
	602

	Canađa
	772.546
	831.956
	1.077
	4.999.143
	4.379.255
	876

	Malaixya
	771.221
	539.454
	767
	4.420.408
	2.719.199
	686

	Greenland
	483.207
	337.467
	698
	3.150.510
	2.460.374
	781

	Mianma
	746.239
	572.216
	582
	3.454.151
	2.370.604
	600

	Philipin
	315.737
	318.634
	1.009
	1.955.335
	1.999.190
	1.022

	Bănglađét
	154.878
	90.103
	582
	1.686.819
	1.012.747
	600

	Áchentina
	159.886
	130.915
	819
	1.181.424
	997.498
	844

	24 nước khác
	758.229
	781.993
	1.031
	4.800.993
	5.053.327
	1.053

	Tổng 
	20.414.560
	17.258.255
	845
	125.395.440
	102.405.249
	817


Nguồn: Hải Quan Nhật Bản, năm 2010
Bảng 4: NK các sản phẩm tôm chế biến vào Nhật 8 tháng đầu năm 2010

	Nhập khẩu các sản phẩm tôm chế biến, GTGT vào Nhật Bản, tháng 1-8/2010

	Xuất xứ
	Tháng 8/2010
	Tháng 1-8/2010

	
	KL (kg)
	GT (nghìn yên)
	Giá  (yên/kg)
	KL (kg)
	GT (nghìn yên)
	Giá  (yên/kg)

	Thái Lan
	1.326.468
	1.354.011
	1.021
	9.005.609
	9.408.567
	1.045

	Việt Nam
	348.499
	350.664
	1.006
	2.195.019
	2.337.937
	1.065

	Trung Quốc
	219.280
	215.822
	984
	1.289.743
	1.319.532
	1.023

	Inđônêxia
	43.740
	38.849
	888
	562.953
	533.312
	947

	Canađa
	21.099
	14.597
	692
	249.899
	177.366
	710

	Greenland
	36.000
	20.808
	578
	160.220
	93.944
	586

	Mianma
	18.489
	18.379
	994
	66.064
	62.406
	945

	Malaixia
	2.786
	2.578
	925
	24.616
	21.269
	864

	Na Uy
	-
	-
	-
	14.224
	11.258
	791

	Bănglađét
	-
	-
	-
	18.000
	11.101
	617

	Philipin
	-
	-
	-
	4.989
	7.006
	1.404

	Tổng
	2.016.361
	2.015.708
	1.000
	13.591.336
	13.983.698
	1.029


Nguồn: Hải Quan Nhật Bản, năm 2010.

Nguồn tài nguyên thủy sản Nhật Bản đang nhanh chóng cạn kiệt, nguồn cung ứng trong nước chỉ đáp ứng được khoảng 55% nhu cầu trong nước (năm 2004) và phải dựa vào nguồn nhập khẩu rất nhiều.

3. Cầu thị trường thủy sản Nhật Bản.

     Nhật Bản là thị trường tiêu dùng lớn nhất thế giới về cá và hải sản. Trong đó nhập khẩu chiếm tới 45% tổng số cá và thủy sản tiêu dùng năm 2005. Mấy năm gần đây, mức tiêu thụ thủy sản bình quân đầu người giảm nhẹ, trong khi đó, khả năng cung ứng trong nước lại giảm mạnh( khoảng 60% khối lượng tự cung tự cấp trong năm 1994 xuống 55% năm 2004)  khiến Nhật Bản ngày càng phụ thuộc vào thủy sản nhập khẩu. Người Nhật ăn khoảng 80% số lượng cá ngừ bắt được.

 + Xu hướng tiêu dùng: Tại Nhật Bản, khi người tiêu dùng chấp nhận một chế độ ăn uống Tây hóa nhiều hơn thì việc tiêu thụ của cá, thủy sản cũng giảm đi. Người tiêu dùng mua ít cá tươi và các sản phẩm thủy sản trực tiếp từ các nhà bán lẻ. Một phần cũng là do việc giảm dân số và sự gia tăng các hộ gia đình có 1-2 thành viên, khiến họ lựa chọn các giải pháp ăn uống nhanh chóng, tiện lợi. Người Nhật lớn tuổi thường có xu hướng mua cá và hải sản nhiều hơn so với người Nhật trẻ tuổi, thường ăn ngoài. Trong khi đó, dân số Nhật Bản đang ngày một già đi. Các mặt hàng được tiêu thụ nhiều nhất là cá ngừ, tôm, mực ống, cá tráp và cá hồi. Xét về lượng hàng tiêu thụ, xu hướng nghiêng về các sản phẩm hải sản, nhất là cá biển (cá nổi), nhuyễn thể có vỏ, cá đáy, giáp xác và cá biển khác. Loại sản phẩm được tiêu thụ mạnh hơn cả là các sản phẩm cá chế biến và cá tươi, các sản phẩm đông lạnh có mức tiêu thụ thấp hơn. Một số mặt hàng truyền thống của người Nhật được tiêu thụ mạnh và phải dựa nhiều vào nguồn nhập khẩu vì cung cấp trong nước không đủ đáp ứng cho nhu cầu ngày càng cao như sản phẩm “Sashimi” và “Sushi” từ cá ngừ, cá chình, cá song hay tôm, mực, bạch tuộc. Nhật Bản là thị trường tiêu thụ sản phẩm tôm “shushi” và cá ngừ “sashimi” lớn nhất thế giới, các món ăn truyền thống được ưa thích nhất của người Nhật Bản. Ngoài ra, sản phẩm truyền thống được ưa thích ở Nhật Bản phải kể đến là “surimi” và các sản phẩm chế biến từ “surimi”, được chế biến từ thịt cá xay hoặc thịt tôm xay làm thành các mặt hàng như giả tôm, giả cua, chả cá hay các loại bánh cá khác…
   + Chi tiêu sụt giảm do suy thoái kinh tế: Chi tiêu của hộ gia đình Nhật Bản đạt mức đỉnh năm 1993 là 4,02 triệu yên và ngay sau đó sụt giảm liên tục khi bong bóng kinh tế vỡ. Năm 2009, lần đầu tiên sau 21 năm, mức chi tiêu giảm xuống dưới 3,5 triệu yên. Chi tiêu cho thực phẩm năm 2009 chỉ đạt 900.403 yên, gần chạm mức thấp nhất kể từ năm 2005. Tổng chi tiêu trung bình cho thuỷ sản của các hộ gia đình Nhật Bản trong 10 tháng đầu năm 2009 giảm 3,1% so với cùng kỳ năm ngoái xuống còn 66.777 yên.  Tổng chi tiêu trong cả năm giảm 2,4% so với năm 2008 xuống còn 86.347 yên, mức thấp nhất sau 35 năm, từ năm 1975. Trong khi đó, tổng chi tiêu của hộ gia đình năm 2009 dự kiến đạt 3.499.958 yên, giảm 1,8% so với năm  trước. 

+ Mức tiêu thụ: Mức tiêu thụ thuỷ sản bình quân một người của Nhật Bản luôn đứng đầu thế giới, năm 1993 là 67,8kg/người/năm, gấp 5 lần mức trung bình thế giới 13,4kg/người/năm, giai đoạn 1995 -1998 là 70,4 kg/người/năm, lớn hơn nhiều so với Mỹ (20,9 kg/người/năm) và mức trung bình của thế giới 16,1 kg/người/năm. Từ năm 1998 trở lại đây mức tiêu thụ thuỷ sản Nhật Bản giảm rõ rệt, do nền kinh tế suy yếu, thu nhập giảm và sản lượng trong nước hạn chế bởi sự thu hẹp phạm vi và quy mô hoạt động khai thác thuỷ sản. 
Bảng 5: Tiêu thụ bình quân đầu người ở một số quốc gia trên thế giới

Đơn vị: kg
	Các nước
	Thủy sản khai thác
	Thủy sản nuôi
	Tổng thủy sản
	Tiêu thụ BQ đầu người

	Oxtraylia
	10,5
	1,9
	12,4
	10,9

	Bangladet
	7,9
	5,9
	13,8
	14,0

	Colombia
	30,3
	1,5
	31,9
	1,6

	Trung Quốc
	12,8
	22,1
	34,9
	36,2

	Ấn Độ
	3,4
	2,0
	5,5
	8

	Indonexia
	19,3
	4,1
	23,4
	23,6

	Iran
	5,1
	1,3
	6,5
	5

	Nhật Bản
	36,1
	6,7
	42,8
	70,6

	Hàn Quốc
	23,1
	0,9
	24,0
	52,0

	Philippin
	24,7
	5,2
	29,9
	36

	Thái Lan
	43,0
	11,8
	54,9
	32-35

	Việt Nam
	19,9
	11,2
	31,2
	


(nguồn: Tổ chức nông lương Liên Hợp Quốc) 

Nhật là một trong những nước tiêu thụ thủy hải sản nhiều nhất thế giới, với trung bình khoảng 70,6 kg/người mỗi năm, so với mức trung bình thế giới là 15,9 kg/người ( năm 2010, dự kiến mức tiêu thụ trung bình của thế giới là 18,4kg/năm và năm 2015 là 19,1kg/năm). Nhật là nước tiêu thụ thủy sản tính theo đầu người lớn nhất với mức chi tiêu dành cho thuỷ sản chiếm tới 17,4% tổng chi tiêu cho thực phẩm. EU đứng thứ 2 với 6,5% và Mỹ: 2,4%. 
+ Một số sản phẩm tiêu thụ chính:

-  Cá: rất quan trọng trong bữa ăn và chiếm gần 40% lượng protein động vật được hấp thụ của người Nhật, cao hơn nhiều so với hầu hết các nước phương Tây. Người Nhật tiêu thụ cá bình quân 35,7kg/người (trọng lượng tịnh), năm 2004 là 34,5 kg/ người. Bình quân hộ gia đình Nhật Bản chi khoảng 1026$ cho cá và hải sản trong năm 2005. Tổng số cá và hải sản tại Nhật Bản năm 2004 ước tính là 98 tỷ USD , năm 2005 là 104,5 tỷ USD và dự đoán năm 2010 là 141,8 tỷ USD.

- Cá và hải sản giống:  Cá tươi, ướp lạnh và đông lạnh chiếm khoảng 65% tổng số cá Nhật Bản ( khoảng 68,1 tỷ USD) năm 2005 và có thể đạt  93,8 tỷ USD năm 2010.  Doanh số của hải sản có vỏ tăng nhanh hơn từ 8,2 tỷ USD năm 2005 lên 11,6 tỷ USD năm 2010. Bán hàng cá và thủy sản đóng hộp chiếm khoảng 63% tổng số thực phẩm đóng hộp bán trong năm 2005, với tổng doanh thu là 2,4 tỷ USD. Trong những năm gần đây, tiêu thụ của Nhật về tôm và Yellowtail đã giảm một phần do thiếu hụt nguồn cung. Trong khi đó tiêu thụ cua, cá hồi lại tăng mạnh mẽ..
- Tôm: Về mặt giá trị, tôm và cá chiếm tỷ trọng lớn nhất trong các mặt hàng thủy sản ở Nhật. Tôm đông lạnh và tôm nguyên liệu chiếm 16,8% tổng nhập khẩu thủy sản năm 2005. Một số nhà cung cấp tôm hàng đầu của Nhật như Nga, Canada, Greenland, Argentina, và Việt Nam. 

- Cá ngừ: Nhật Bản là nước tiêu thụ cá ngừ lớn nhất thế giới, chiếm 1/3 mức tiêu thụ cá ngừ trên toàn thế giới, cá ngừ tươi, đông lạnh. Trung bình một hộ gia đình Nhật dành ra 77 USD chi tiêu cho cá ngừ mỗi năm( 42USD- năm 2005). Người tiêu dùng chi tiêu cho cá ngừ đang tăng mạnh với giá cao tới khoảng 22 USD cho 120-150g. Cá hồi tạo ra doanh thu cao thứ ba, sau tôm và cá. 

  - Hải đớm:(nhím biển): một sản phẩm truyền thống, Nhật là thị trường lớn nhất thế giới về tiêu thụ sản phẩm này, với 6000 tấn mỗi năm, chiếm 75% sản lượng toàn cầu. Nhím biển được để tươi, đông lạnh, hấp, muối.

Nhận xét: 
Ở Nhật Bản, nhu cầu về các sản phẩm thuỷ sản không tăng, thậm chí có xu hướng giảm chủ yếu là do ảnh hưởng của sự suy thoái kinh tế trong những năm 90. Hơn nữa là sự thay đổi cách sống của thế hệ trẻ ở Nhật Bản và việc giảm nguồn cung cấp thuỷ sản trong nước cũng làm thay đổi xu hướng tiêu thụ ở Nhật Bản. Tiêu thụ của tất cả các loại sản phẩm thuỷ sản ở các hộ gia đình cũng có xu hướng giảm. Mặc dù vậy, Nhật Bản vẫn là một nước có nhu cầu về mặt hàng thủy sản cực kỳ lớn. Tuy việc khai thác và nuôi trồng thủy sản trong nước phát triển nhưng cũng chưa đủ để đáp ứng nhu cầu tiêu dùng của người dân. Do vậy, Nhật Bản từ lâu đã trở thành một quốc gia nhập khẩu ròng về thủy sản, luôn có mức tiêu thụ và nhập khẩu thủy sản đứng hàng đầu trên toàn thế giới. Đây là thị trường vô cùng tiềm năng, cần được khai thác mạnh mẽ hơn nữa. Mặc dù, có thể nói rằng thị trường thủy sản Nhật Bản là một thị trường cực kỳ khó tính và đầy rủi ro, nhưng những cơ hội đem lại từ đảo quốc này thực sự rất lớn lao.Đây là một cơ hội lớn cho các doanh nghiệp Việt Nam nếu biết phát huy các lợi thế của mình.
PHẦN 2. XUẤT KHẨU THỦY SẢN  CỦA VIỆT NAM SANG 
NHẬT BẢN
1. Thực trạng xuất khẩu thủy sản của  Việt Nam sang Nhật Bản: 
Nhật Bản là một thị trường nhập khẩu thủy sản hàng đầu thế giới có kim ngạch nhập khẩu trung bình 15 tỷ USD/năm. Với dân số hơn 120 triệu người (2009), GDP đạt trên 5000 tỉ USD (khoảng 473.000 tỷ yên), bình quân đầu người xấp xỉ 40.000USD/năm, Nhật Bản đang là thị trường xuất khẩu thuỷ sản tiềm năng của Việt Nam. Việt Nam luôn nằm trong nhóm 10 quốc gia xuất khẩu thủy sản hàng đầu vào thị trường Nhật Bản với kim ngạch đạt gần 800 triệu USD trong năm 2009. Tốc độ tăng kim ngạch xuất khẩu thủy sản trung bình hàng năm sang Nhật Bản đạt bình quân 5,4% (2004-2009). Với đà tăng trưởng này, dự báo kim ngạch xuất khẩu thủy sản sang Nhật Bản sẽ đạt 1.083 triệu USD vào năm 2015. 
1.1. Thực trạng xuất khẩu:

    Thị trường Nhật Bản từ trước tới nay vẫn luôn luôn là thị trường đầy tiềm năng và nhiều hứa hẹn đối với các doanh nghiệp Việt Nam. Tuy nhiên, đây cũng là thị trường nổi tiếng khó tính. Việt Nam cũng luôn nằm trong nhóm 10 quốc gia dẫn đầu về  xuất khẩu thủy sản vào thị trường này với kim ngạch gần 800 triệu USD trong năm 2009. 

1.1.1.Kim ngạch xuất khẩu thuỷ sản sang thị trường Nhật Bản

    Sau mấy chục năm đổi mới, xuất khẩu thủy sản của Việt Nam sang Nhật Bản đã đạt được những thành tựu rất ấn tượng. Những năm gần đây, kim ngạch xuất khẩu thủy sản từ Việt Nam sang Nhật Bản tăng trưởng liên tiếp, chủ yếu là mặt hàng tôm. 
Bảng 6: Tình hình xuất khẩu thủy sản Việt Nam sang thị trường
 Nhật Bản

Đơn vị :  KNXK= triệu USD, tỷ trọng=  %

	Chỉ tiêu
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007

	1.KNXK hàng hóa sang Nhật
	2509
	2438
	2909
	3502
	4340,3
	5232,1
	5713,6

	2.KNXK thủy sản của Việt Nam
	1778
	2023
	2200
	2397
	2728
	3364
	3800

	3.KNXK thủy sản sang Nhật Bản
	475
	555,4
	651,3
	772,2
	820
	844,3
	722

	4.KNXK thủy sản của Việt Nam sang Nhật
	1777,5
	2022,8
	2199,6
	2400,8
	2738,7
	3350,0
	3763,4

	5.% tăng so với năm trước
	
	16,9
	17,3
	18,6
	6,2
	3,0
	-14,5

	6.tỷ trọng(3)trong (1)
	18,9
	22,8
	22,4
	22,1
	19,0
	16,1
	12,6

	7.tỷ trọng (3) trong(2)
	26,7
	27,5
	29,6
	32,2
	30,0
	25,1
	19


(Nguồn : trung tâm tin học , Bộ Nông nghiệp và phát triển Nông thôn)

      Từ năm 2001 đến năm 2006, xuất khẩu thủy sản của Việt Nam sang Nhật Bản liên tục tăng. Từ năm 2002, khi việc nuôi tôm sạch được tổ chức Naturland và SIPPO của Thụy Sĩ cấp giấy chứng nhận thì tôm Việt Nam đã xuất trên 600 tấn với giá tăng thêm 20% so với giá trị trường, thu về gần 5 triệu USD từ năm 2002 tới năm 2006. Trong đó, tôm là mặt hàng xuất khẩu quan trọng nhất, chiếm khoảng một nửa tổng sản lượng xuất khẩu tôm của Việt Nam, mặt hàng cá mực cũng chiếm gần 1/3 tổng sản lượng thủy sản xuất khẩu sang thị trường này (năm 2005 chiếm 20.000 tấn trong tổng số 62.000 tấn )

    Năm 2006: Nhật Bản là một trong những thị trường tiêu thụ thủy sản lớn nhất của Việt Nam, với kim ngạch hơn 844,3 triệu USD (chiếm  25,1 % tổng kim ngạch xuất khẩu thủy sản), đạt tốc độ tăng trưởng hơn 4% (nhu cầu nhập khẩu thuỷ sản của Nhật trong năm 2006 là 11 tỷ USD). Trong đó, tôm và mực là những mặt hàng điển hình xuất khẩu mạnh , chiếm 84 - 85% tổng kim ngạch xuất khẩu thuỷ sản của Việt Nam vào Nhật. Khi Việt Nam gia nhập WTO, Nhật Bản áp dụng các hàng rào kỹ thuật khắt khe và phức tạp đối với thủy sản nhập khẩu, khiến KNXK thủy sản của Việt Nam năm 2007 giảm 14,5 % so với năm 2006. Xuất khẩu sang Nhật  tăng trưởng âm từ cuối năm 2006 đến giữa năm 2007.  
     Năm 2007: Nhật Bản là thị trường lớn thứ ba của thủy sản Việt Nam, Xuất khẩu vào Nhật ngày càng khó khăn hơn. 9 tháng đầu năm 2007, Nhật Bản nhập trên 525,6 triệu USD thuỷ sản của Việt Nam, giảm 12,2% so với cùng kỳ năm 2006, chiếm 19,4% tổng KN thuỷ sản Việt Nam. Trong 6 tháng đầu năm, có khoảng 6.000 lô hàng thuỷ sản Việt Nam xuất sang Nhật. Tháng 9/2007, tổng KNXK thuỷ sản sang Nhật tăng nhẹ về giá trị (2,9%), chấm dứt gần 1 năm liên tục giảm( mặc dù tổng XK 9 tháng vẫn giảm 12,2%). 

     Năm 2008, một năm đầy khó khăn nhưng giá trị xuất khẩu thủy sản vẫn tăng với khối lượng nhập khẩu trên 134 ngàn tấn, giá trị đạt hơn 828 triệu USD, tăng 13,2% về khối lượng  và 11% về giá trị so với năm 2007. 

     Năm 2009: Việt Nam luôn nằm trong nhóm 10 quốc gia xuất khẩu thủy sản vào thị trường Nhật Bản với kim ngạch 757,9 triệu USD trong năm 2009, mức suy giảm là 1,6% về lượng và 5,7%về giá trị so với năm 2008, chiếm 17,8% tổng thị phần xuất khẩu thủy sản của Việt Nam. Xuất khẩu tôm giảm, với những khó khăn về thị trường xuất khẩu, nguyên liệu đầu vào, vốn và chi phí. Điều này cũng đã được dự đoán trước khi nền kinh tế thế giới tiếp tục suy thoái. Nhật Bản là thị trường NK nhiều nhất tôm của Việt Nam, giá trị hơn 493,6 triệu USD năm 2009, giảm nhẹ 1,1% so với năm 2008 và chiếm 65% tổng giá trị nhập khẩu thủy sản từ Việt Nam. Riêng xuất khẩu hàng khô năm 2009 tăng rất mạnh về cả khối lượng và giá trị (87,1% và 51,5%) so với năm 2008.
Biểu đồ : Các thị trường chính của thủy sản Việt Nam năm 2009( tính theo giá trị xuất khẩu)
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Nguồn : Hiệp hội chế biến và xuất khẩu thủy sản Việt Nam(VASEP)
  + Năm 2010 : Dù gặp nhiều khó khăn nhưng kết quả xuất khẩu thủy sản của Việt Nam đầu năm 2010  đến nay vẫn tăng trưởng mạnh. Năm 2010, xuất khẩu thủy sản dự kiến tăng trưởng 10%. Dù các năm trước đều đạt mức tăng trưởng xuất khẩu 20 - 22% nhưng năm 2010 chỉ dự kiến 10% vì dự báo sẽ còn gặp nhiều khó khăn.
   Cơ cấu xuất khẩu thủy sản sang Nhật Bản 6 tháng đầu năm 2010: (so với cùng kỳ năm 2009).
  - Nhóm sản phẩm tôm (chủ yếu là tôm đông lạnh): đạt gần 26,3 nghìn tấn với trị giá gần 256 triệu USD, tăng 20% về lượng và 19,2% về trị giá, là nhóm sản phẩm quan trọng nhất trong cơ cấu xuất khẩu thủy sản của Việt Nam vào Nhật Bản (chiếm 29,76% giá trị xuất khẩu) với doanh thu hàng năm đạt 400 triệu USD. Theo số liệu của VASEP, Việt Nam xuất khẩu tôm sang Nhật Bản đạt kim ngạch 413 triệu USD trong 9 tháng đầu năm 2010 (chiếm 28,9%), đứng trong top ba nước xuất khấu lớn nhất mặt hàng tôm sang Nhật Bản (sau Inđonesia và Thái Lan). Do năng suất và chất lượng nuôi tôm của Việt Nam chưa cao làm cho chi phí, giá thành tôm xuất khẩu đắt, khả năng cạnh tranh kém. Thêm vào đó, trình độ và kinh nghiệm marketing, quảng bá và tiếp thị trên thị trường nước ngoài của các doanh nghiệp Việt Nam còn yếu, nguồn lực đầu tư cho việc mở rộng thị trường còn hạn chế làm giảm sản lượng tôm xuất khẩu sang Nhật Bản.

- Nhóm sản phẩm mực (mực ống, mực nang): đạt 7,47 nghìn tấn, trị giá gần 46 triệu USD, giảm 7,2% so với cùng kỳ năm 2009, bạch tuộc được đánh giá cao trên thị trường Nhật Bản nên lượng tiêu dùng có xu hướng tăng. Tuy nhiên, do sản phẩm mực, bạch tuộc được đánh bắt tự nhiên nên sản lượng và giá thành không ổn định vì vậy thời gian tới khả năng tăng trưởng của mặt hàng này bị hạn chế.

   - Nhóm sản phẩm cá (cá ngừ tươi, cá tra, cá basa, cá đông lạnh): đạt 27,2 nghìn tấn với trị giá là 90,5 triệu USD, tăng 81,6%,  được thị trường Nhật Bản đánh giá cao về chất lượng. Tuy nhiên cũng giống như mặt hàng mực, bạch tuộc được đánh bắt tự nhiên nên khả năng tăng trưởng của sản phẩm cá ngừ cũng bị hạn chế. Việt Nam đã chủ động tìm nguồn nguyên liệu cá hồi thay thế. Xuất khẩu cá hồi sang Nhật Bản trong 6 tháng đầu năm 2010 đạt gần 60 triệu USD.
- Nhóm hải sản loại khác đạt 1,43 nghìn tấn, trị giá 11,2 triệu USD, giảm 46% về lượng và 41% về trị giá.

Bảng 8 : Giá trị xuất khẩu thủy sản của Việt Nam sang thị trường Nhật Bản 9 tháng đầu năm 2010 . Đơn vị: 1000 USD

	9 tháng 2009
	9 tháng 2010
	%2010/2009
	Thị phần%

	
	
	
	2009
	2010

	538835
	637356
	118.28
	17,76
	18,31


(Nguồn : Báo cáo thống kê của Bộ nông nghiệp và phát triển Nông thôn )

Trong 9 tháng đầu năm 2010, KNXK thủy sản sang Nhật Bản đang có những dấu hiệu rất lạc quan khi tăng lên tới 18,31% ( tăng 0,55% so với cùng kỳ năm 2009).
   + Hiệu quả giá trị  KGXK  thủy sản ở Việt Nam ở một số thị trường: 

Bảng 9: hiện trạng  KGXK  thủy sản Việt Nam giai đoạn 2001-2008

Đơn vị : Giá BQ( giá bình quân): USD/kg  ,     Sản lượng: nghìn tấn.

 Giá trị: triệu USD                ,            TĐTBQ: tốc độ tăng bình quân( %)

	STT
	Hạng mục
	2001
	2005
	2006
	2007
	2008
	TĐTBQ

	
	Toàn ngành
	
	
	
	
	
	

	
	Giá BQ
	5,0
	4,4
	4,1
	4,1
	3,6
	-4,3%

	
	Sản lượng
	358,8
	627,0
	811,5
	924,0
	1236,3
	19,3%

	
	Giá trị
	1777,5
	2739,0
	3348,3
	3762,7
	4509,4
	14,2%

	1
	Mỹ
	
	
	
	
	
	

	
	Giá BQ
	6,9
	6,0
	6,7
	7,2
	7,7
	1,5%

	
	Sản lượng
	70,9
	91,7
	98,9
	99,8
	100,7
	5,1%

	
	Giá trị
	489,0
	634,0
	664,3
	720,5
	771,5
	6,7%

	2
	Nhật Bản
	
	
	
	
	
	

	
	Giá BQ
	6,8
	6,4
	6,4
	6,8
	6,3
	-1,1%

	
	Sản lượng
	69,0
	118,0
	127,7
	123,9
	119,2
	8,1%

	
	Giá trị
	467,3
	754,9
	813,4
	842,6
	746,0
	6,9%

	3
	EU
	
	
	
	
	
	

	
	Giá BQ
	3,8
	3,2
	3,3
	3,3
	3,2
	-2,3%

	
	Sản lượng
	25,9
	75,4
	130,7
	220,0
	279,8
	40,5%

	
	Giá trị
	99,2
	243,9
	436,7
	723,5
	908,0
	37,2%

	
	Thị trường khác
	
	
	
	
	
	

	
	Giá BQ
	3,7
	3,2
	3,2
	3,1
	2,8
	-3,9%

	
	Sản lượng
	193,0
	341,9
	454,2
	481,3
	736,7
	21,1%

	
	Giá trị
	722,0
	1106,1
	1433,8
	1476,0
	2084,0
	16,3%


Nguồn: Hiệp hội chế biến và xuất khẩu thủy sản Việt Nam(VASEP)

Bảng 10 : hiệu quả kim ngạch xuất khẩu thủy sản vào thị trường Nhật giai đoạn 2001-2008
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Nguồn: Hiệp hội chế biến và xuất khẩu thủy sản Việt Nam(VASEP)
Giá xuất khẩu BQ ở hầu hết các thị trường xuất khẩu đều có xu hướng giảm, giảm thấp nhất là thị trường Nhật( giảm 1,1%). Chỉ có duy nhất thị trường Mỹ là được giá (tăng BQ 1,5%). Thị trường Nhật Bản vẫn là thị trường lớn thứ hai của thủy sản Việt Nam và chỉ đứng sau EU-  Bảng 9.

   Kết quả tính toán cho thấy, xuất khẩu thuỷ sản vào thị trường Nhật mang lại hiệu quả hơn thị trường Mỹ rất nhiều. Cụ thể ở thị trường Nhật chỉ có duy nhất năm 2005 và 2006 xuất khẩu thuỷ sản không có hiệu quả,
Năm 2005: trong 100% phần tăng lên của của tổng giá trị KGXK, có đến 32% là do yếu tố tăng giá, 68% là do yếu tố tăng sản lượng

 Năm 2006 trong 100% phần tăng lên của của tổng giá trị KGXK thì 100% là do yếu tố tăng sản lượng
Các năm còn lại xuất khẩu ở thị trường này đều có hiệu quả cao, chẳng hạn các năm 2001-2003 và năm 2007 trong 100% phần tăng lên của của tổng giá trị KGXK thì có đến 100% là do yếu tố tăng giá quyết định (chứng tỏ các doanh nghiệp CBTS ở Việt Nam chủ yếu sản xuất các mặt hàng giá trị gia tăng để cung cấp cho thị trường này). Riêng năm 2008 hiệu quả xuất khẩu vào thị trường này lại giảm xuống, trong 100% phần tăng lên của của tổng giá trị KGXK thì yếu tố tăng giá chỉ chiếm 67%, còn lại là do yếu tố tăng sản lượng chiếm 33%.
      Hải sản của Việt Nam, nhất là tôm, được thị trường Nhật Bản đánh giá khá cao. Hầu hết lượng tôm, mực đông lạnh chào hàng của Việt Nam đều được khách hàng Nhật đặt mua. Sản phẩm chủ yếu mà Việt Nam xuất khẩu sang Nhật Bản là nguyên liệu thô và sản phẩm sơ chế, chiếm tới trên 50% tổng sản lượng xuất khẩu sang thị trường này. Mặc dù liên tiếp gặp phải những khó khăn từ đầu năm tới nay nhưng thủy sản Việt Nam vẫn từng bước khẳng định vị thế và chinh phục thị trường Nhật Bản, một thị trường khó tính trên thế giới. Tháng 10/2010, Nhật Bản là thị trường tiêu thụ thủy sản lớn thứ hai của Việt Nam, chỉ đứng sau Hoa Kỳ. 
1.1.2. Những vấn đề xoay quanh Vệ sinh an toàn thực phẩm( VSATTP)
  Một trong những vấn đề quan trọng nhất trong việc xuất khẩu các mặt hàng thủy sản đặc biệt là thị trường Nhật Bản chính là vấn đề an toàn vệ sinh thực phẩm( VSATTP). Từ năm 2006, Nhật Bản đã thực hiện Luật VSATTP đối với tất cả các lô hàng thực phẩm nhập khẩu, thắt chặt quy định và bổ sung một số loại dư lượng hóa chất không được phép, tiếp tục nâng mức hạn chế dư lượng hóa chất cho phép. Mặt hàng tôm và mực xuất khẩu của Việt Nam từ chỗ kiểm tra một phần đã bị kiểm tra chất lượng ATTP 100% với toàn bộ lô hàng xuất vào Nhật Bản. Việc kiểm tra 100% các lô hàng đã và đang tác động tới uy tín ngành chế biến và xuất khẩu thủy sản Việt Nam, làm tăng chi phí, giảm tính cạnh tranh của hàng hóa. Trong số 200 doanh nghiệp xuất khẩu thủy sản của Việt Nam sang Nhật thì có tới 30 doanh nghiệp vi phạm quy định của Nhật. 

    Hiện nay, Nhật Bản ngày càng thắt chặt các biện pháp kiểm tra VSATTP đối với thủy sản nhập khẩu. Các doanh nghiệp chế biến thủy sản nước ta vẫn chưa đáp ứng tiêu chuẩn về VSATTP của các thị trường này. Theo Hiệp hội chế biến và xuất khẩu thủy sản Việt Nam (VASEP), đến cuối tháng 6/2007, nước ta đã xuất khẩu sang Nhật Bản khoảng 6.000 lô hàng thủy sản, nhưng có đến 94 lô bị phát hiện dư lượng kháng sinh cấm (chiếm tỷ lệ 1,6%). Các mặt hàng bị nhiễm như: Seafoodmix (29 lô), tôm PUD (22 lô), tôm tẩm bột (11 lô), mực khô (3 lô), mực sushi (3 lô), v.v… Các hóa chất, kháng sinh bị phát hiện trong hàng thủy sản xuất khẩu như Chloramphenicol (CAP) có 55 lô, AOZ (17 lô), SEM (6 lô)...Cơ quan chức năng của Nhật Bản đã cảnh báo 14 doanh nghiệp xuất khẩu thủy sản nước ta có lô hàng thủy sản nhiễm chất kháng sinh cấm. Ðiều này dẫn đến Nhật Bản áp dụng việc kiểm tra tất cả các lô hàng thủy sản nhập khẩu từ Việt Nam.

    Cho đến nay, tôm sú và cá da trơn là hai sản phẩm xuất khẩu thủy sản chủ lực của nước ta. Nhưng trong những năm qua, đã xuất hiện quá nhiều khó khăn đối với các sản phẩm thủy sản này khi gặp rào cản về VSATTP của thị trường Nhật Bản. Tại các tỉnh đồng bằng sông Cửu Long, nơi chiếm sản lượng và kim ngạch xuất khẩu thủy sản lớn nhất nước ta, hiện xuất hiện nhiều bất ổn. Tình trạng phát triển nuôi tôm, cá da trơn không theo quy hoạch. Tình trạng tôm, cá chết có chiều hướng ngày càng tăng do chất lượng con giống chưa bảo đảm, môi trường ao nuôi bị ô nhiễm. Theo Quyền Vụ trưởng nuôi trồng thủy sản (Bộ Thủy sản) Vũ Dũng, việc sử dụng thức ăn, thuốc thú y thủy sản hiện khó kiểm soát. Người dân một phần do ý thức, một phần thiếu hiểu biết nên đã sử dụng thức ăn, thuốc thú y có nhiễm chất kháng sinh, nhưng tỷ lệ này rất ít, vì diện tích nuôi tôm công nghiệp hiện nay chưa đến 10% tổng diện tích nuôi tôm của cả nước. Người dân chủ yếu nuôi tôm quảng canh và quảng canh cải tiến.
   Mới đây, 11/11/2010, cơ quan Thương vụ Việt Nam tại Nhật Bản có thông báo về việc Bộ y tế, Lao động và Phúc lợi Nhật Bản quyết định tăng cường kiểm tra các lô hàng thủy sản nhập khẩu từ Việt Nam sau khi phát hiện thêm 3 lô  hàng tôm đông lạnh nhập khẩu vào Nhật trong tháng 9 và tháng 10/2010 vi phạm Luật VSATTP của Nhật. 3 lô hàng có hàm lượng chất trifluralin, chloramphenicol không được phép xuất hiện trong thực phẩm nhập khẩu vào Nhật. Đồng thời, Bộ Y tế, Lao động và Phúc lợi Nhật Bản cũng đưa ra cảnh báo: kể từ sau thông báo về quyết định trên của phía Nhật, nếu tiếp tục phát hiện các vụ vi phạm tương tự, Bộ Y tế, Lao động và Phúc lợi Nhật Bản sẽ thực hiện lệnh kiểm tra 100% các lô hàng thủy sản nhập khẩu từ Việt Nam, dựa theo mục 3 Điều 26 Luật VSATTP của Nhật về việc tăng cường kiểm tra các lô hàng nhập khẩu.

   Vấn đề VSATTP luôn là vấn đề nhức nhối của các doanh nghiệp xuất khẩu thủy sản Việt Nam. Càng ngày VSATTP càng trở thành rào cản lớn cho thủy sản Việt Nam vào Nhật Bản. Điều này khiến các doanh nghiệp của Việt Nam cần có cái nhìn nghiêm túc hơn về vấn đề VSATTP, thực hiện chặt chẽ các quy định và yêu cầu từ phía Nhật Bản để có thể đưa hàng hóa vào Nhật.
2. Những lợi thế của Việt Nam

+ Hiệp định đối tác kinh tế VJEPA: Hiệp định đối tác kinh tế Việt Nam – Nhật Bản bắt đầu có hiệu lực từ tháng 10/2009, mở ra cánh cửa xuất khẩu và đầu tư thông thoáng hơn cho các doanh nghiệp Việt Nam và Nhật Bản. Với những ưu đãi từ Hiệp định Đối tác kinh tế Việt Nam – Nhật Bản (VJEPA), trên 7.000 mặt hàng Việt Nam xuất sang Nhật Bản được giảm mức thuế 0% từ ngày 1-10-2009. Đối với hàng thủy sản, trong số 330 mặt hàng, đã có 64 mặt hàng được giảm thuế ngay khi hiệp định thực thi, chiếm tới 71% xuất khẩu thủy sản của Việt Nam sang Nhật. Riêng mặt hàng tôm được hưởng thuế 0%. Vì vậy, năm 2010 mặt hàng này được dự đoán sẽ là lựa chọn ưu tiên của các nhà nhập khẩu Nhật Bản. Hiện tôm là mặt hàng chiếm kim ngạch xuất khẩu chính trong nhóm hàng thủy sản xuất khẩu của Việt Nam. Tổng giá trị xuất khẩu tôm trong năm 2009 ước đạt trên 1,51 tỷ USD, chiếm gần 40% tổng giá trị xuất khẩu thủy sản của Việt Nam. VJEPA đã tác động mạnh đến kinh tế hai nước Việt Nam - Nhật Bản theo chiều hướng tích cực. Tận dụng lợi thế từ các Hiệp định Khu vực Mậu dịch tự do đem lại chính là cơ hội để Việt Nam gia tăng kim ngạch xuất khẩu thủy sản.

+  Nguồn cung ứng nguyên vật liệu: Cho đến nay, có thể nói hoạt động nuôi cá đã đi tiên phong trong việc sản xuất sạch, đáp ứng khá tốt yêu cầu khắt khe của thị trường. Hiện ngành thủy sản đã có 22 mô hình nuôi GAP (nuôi sạch), không dùng thuốc hoặc hóa chất liên quan đến việc xử lý môi trường hay trị bệnh cho cá. Ngoài ra, nhiều địa phương, doanh nghiệp đã tổ chức mối liên kết khá tốt với người nuôi cá như việc xây dựng các câu lạc bộ nuôi cá sạch... Những mô hình này sẽ tiếp tục được nhân rộng và phát triển trong thời gian tới. Người tiêu dùng Nhật Bản ưa thích các sản phẩm thủy hải sản từ Việt Nam do sản phẩm ít béo, hợp khẩu vị. Vấn đề lớn nhất mà các doanh nghiệp xuất khẩu phải chú ý khi xuất hàng sang thị trường Nhật Bản là chất lượng. Chất lượng hàng hóa phải tốt, đúng quy cách. Nếu hàng thực phẩm thì phải đặc biệt chú ý đến vấn đề ATVSTP,...Những quy định mà pháp luật Nhật Bản đã đặt ra thì không thể bỏ qua.

  + Thủy sản Việt Nam nhập khẩu vào Nhật Bản đều phải thông qua các thương nhân, nhà buôn, nhà máy của Nhật nhờ đó mà các doanh nghiệp Việt Nam có thể xuất khẩu với chi phí lưu thông thấp, kênh phân phối được thiết lập sẵn sẽ thuận lợi cho các doanh nghiệp xuất khẩu Việt Nam có quy mô hoạt động nhỏ, năng lực tiếp cận thị trường còn hạn chế vì không phải mất thời gian, tốn nhiều chi phí nghiên cứu kênh phân phối.

   +Chất lượng thủy sản Việt Nam được đánh giá cao trên thị trường Nhật Bản do nguồn thủy sản Việt Nam chủ yếu được khai thác từ nguồn tự nhiên và vùng biển Việt Nam không bị ô nhiễm nên sản phẩm thủy sản Việt Nam có tính bổ dưỡng cao. Về chất lượng, sản phẩm thủy sản Việt Nam được người tiêu dùng Nhật Bản đánh giá ngang bằng với sản phẩm Thái Lan và cao hơn các nước Ấn Độ, Bangladesh. Về giá xuất khẩu, sản phẩm thủy sản Việt Nam có giá tương đối cạnh tranh trên thị trường Nhật Bản. Tuy nhiên ở một số mặt hàng, đặc biệt là tôm, giá tương đối cao so với các nước khác.  Về chủng loại: một số loại sản phẩm thủy sản Việt Nam phù hợp với thị hiếu tiêu dùng của người Nhật nên nhận được sự ủng hộ của người tiêu dùng Nhật. Trong tương lai, Việt Nam cần tăng cường xuất khẩu các chủng loại được ưa thích trên thị trường này.  Nhiều mặt hàng thủy sản mới, trong đó có cá basa đã thâm nhập tốt vào thị trường Nhật.

  + Lợi thế từ trong nước :

-   Tốc độ phát triển của ngành thủy sản nhanh toàn diện trên các mặt: đánh bắt, nuôi trồng, chế biến… tạo ra những tiền đề để đẩy mạnh xuất khẩu sang thị trường Nhật nói riêng và các thị trường khác nói chung.

-   Lực lượng các doanh nghiệp tham gia xuất khẩu thủy sản vào thị trường Nhật đông đảo: gần 300 doanh nghiệp, nhiều trong số họ đã thiết lập được mối quan hệ thương mại ổn định và khá bền vững với các nhà phân phối Nhật.

- Nhiều doanh nghiệp quan tâm kiểm soát chất lượng vệ sinh an toàn thực phẩm, nên uy tín về chất lượng thủy sản ngày càng tăng.

-  Nhiều doanh nghiệp đã đạt được tiêu chuẩn HACCP, đây là giấy thông hành đưa thủy sản vào thị trường Nhật.

- Đảng và Chính Phủ cực kỳ quan tâm tới vấn đề xuất khẩu thủy sản , đặc biệt là thị trường Nhật Bản, luôn có những chính sách ưu đãi, khuyến khích các doanh nghiệp thủy sản của Việt Nam, đặc biệt các doanh nghiệp xuất khẩu thủy sản Việt Nam có được sự ưu tiên, ưu đãi và quan tâm rất lớn của các tổ chức, hiệp hội ngành.
3. Khó khăn thách thức

+ Mặc dù kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam sang Nhật Bản tương đối ổn định, nhưng nếu xét về tính bổ sung lẫn nhau của cơ cấu hàng hóa xuất nhập khẩu của hai nước, thì tỉ trọng còn khá nhỏ bé so với tiềm năng, trên thực tế Việt Nam mới chỉ là bạn hàng nhỏ của Nhật Bản. Hơn nữa, công tác xúc tiến thương mại mặc dù đã được các doanh nghiệp và ban ngành quan tâm nhưng nhìn chung là còn nhỏ lẻ và chưa đồng bộ. Hoạt động xây dựng thương hiệu tại Nhật còn chưa thực sự được quan tâm thích đáng. Công tác liên kết ngành hàng giữa các hiệp hội của Việt Nam với các hiệp hội của Nhật Bản còn yếu.  Mẫu mã hàng của doanh nghiệp Việt Nam còn chưa thực sự bắt nhịp với thị trường. Bao bì hàng xuất khẩu của ta trong thời gian qua đã làm mất đi tính cạnh tranh của mốt sản phẩm, đặc biệt là không làm tăng được giá trị của sản phẩm xuất khẩu. Trong 2 năm qua, mặt hàng thực phẩm của Việt Nam xuất khẩu sang Nhật Bản, đặc biệt là thủy sản, liên tục nhiều lần bị phát hiện vi phạm Luật VSATTP Nhật, tác động xấu đến uy tín chất lượng thủy sản của Việt Nam. Nguyên nhân là do các doanh nghiệp của ta chưa nắm bắt và tuân thủ đúng các quy định về VSATTP Nhật và các bộ/ngành hữu quan không kịp thời đề ra các biện pháp mạnh nhằm chấn chỉnh tình hình. Hàng năm, Nhật Bản nhập khẩu các loại thuỷ sản khá lớn. Tuy nhiên, số lượng hàng Việt Nam có thể vào được thị trường Nhật Bản cũng rất khiêm tốn. Đó là do hàng thủy  sản của Việt Nam chưa đáp ứng được yêu cầu khắt khe của Nhật Bản về tiêu chuẩn chất lượng, VSATTP và thời hạn giao hàng... Hơn nữa, hai nước hiện nay vẫn chưa có thoả ước về vệ sinh, kiểm dịch và các vấn đề khác liên quan đến hàng rào phi quan thuế. Năm 2007, Nhật Bản cũng dựng rào kiểm tra 100% hàng Việt. Xuất khẩu sang thị trường này giảm liên tục chủ yếu là do vấn đề VSATTP, mặc dù số lượng lô hàng và số DN bị vướng lô hàng đã giảm đi rất nhiều. Các chuyên gia Nhật Bản thẳng thắn chỉ rõ: “Các doanh nghiệp Việt Nam chưa hiểu biết rõ những quy định bắt buộc liên quan đến việc nhập khẩu hàng nông sản vào Nhật”. Chưa kể đến việc  thái độ tiêu dùng cũng có sự thay đổi, người tiêu dung  bây giờ không chỉ đòi hỏi sản phẩm phải an toàn mà còn phải đáp ứng yêu cầu bảo vệ môi trường. Chẳng hạn, thủy sản nuôi ở những khu vực mà rừng ngập mặn bị tàn phá, đánh bắt ở những vùng cấm... đều bị từ chối.

    + Hàng hóa của Việt Nam hoàn toàn có khả năng chinh phục thị trường Nhật Bản. Tuy nhiên, cách thức tiếp cận của các doanh nghiệp Việt Nam vẫn còn nhiều vấn đề. Việc các doanh nghiệp Việt Nam phải nhập khẩu thủy sản vào Nhật Bản thông qua các thương nhân Nhật sẽ dẫn tới:    

- Giá xuất khẩu thấp, người xuất khẩu không chủ động định giá sản phẩm của mình trên thị trường Nhật Bản, chủ yếu là tham khảo giá xuất khẩu của nước khác.

- Không tạo được tên tuổi của sản phẩm thủy sản Việt Nam bởi phần lớn sản phẩm xuất khẩu xuất sang Nhật dưới dạng thô, sơ chế, được chế biến lại thông qua các nhà máy chế biến Nhật và mang nhãn mác của Nhật. Cũng vì thế mà giá trị xuất khẩu thủy sản của Việt Nam thấp. Hoạt động tiếp thị còn yếu, phụ thuộc vào việc buôn bán của các thương nhân Nhật Bản. Khả năng nắm bắt thông tin thị trường còn bị động, yếu kém, chậm chạp.

- Không trực tiếp tiếp cận với người tiêu dùng, khi thị hiếu tiêu dùng thay đổi thì doanh nghiệp xuất khẩu Việt Nam sẽ khó nắm bắt kịp thời.
   + Nguyên liệu đầu vào: năm 2010, các doanh nghiệp đau đầu với bài toán nguyên liệu, khi mà đầu vào cho sản xuất nguyên liệu như vốn, thức ăn thủy sản và chi phí xăng dầu đang còn khó khăn, trong khi thuế nhập khẩu nguyên liệu một số mặt hàng vẫn chưa đưa về mức 0%. Đầu năm 2009, do thời điểm trái mùa, người nông dân không còn hoặc còn rất ít tôm để bán, giá tôm nguyên liệu tại đồng bằng Sông Cửu Long liên tục tăng mạnh khiến cho các doanh nghiệp xuất khẩu tôm không khỏi lo lắng. Đây là hậu quả khi một thời gian dài, giá thức ăn, giá tôm giống tăng trong khi giá tôm nguyên liệu giảm, khiến người nông dân bỏ ao. Việc thiếu nguyên liệu trầm trọng khiến cho các nhà máy chế biến thủy sản ở Đồng Bằng Sông Cửu Long chỉ hoạt động khoảng 30% công suất.Nhiều nhà máy chế biến rơi vào tình trạng thiếu tôm cỡ 21/25-41-50 để sản xuất trong khi tồn kho tôm cỡ lớn( thị trường nhập khẩu đang có nhu cầu tôm cỡ trung và cỡ nhỏ)

 Nhận xét: Kim ngạch xuất khẩu thủy sản của Việt Nam sang Nhật Bản tuy rằng khá ổn định nhưng tỉ trọng còn rất nhỏ so với tiềm lực thực tế của thủy sản Việt Nam. Việt Nam vẫn có khả năng khai thác rất mạnh thị trường thủy sản Nhật Bản. Điều cần làm ngay đó là nâng cao chất lượng sản phẩm thủy sản xuất khẩu vào Nhật Bản. Việt Nam đứng thứ 6 về xuất khẩu thuỷ sản trên thế giới và thứ 3 về sản lượng nuôi trồng thuỷ sản (sau Trung Quốc và Ấn Độ) với kim ngạch xuất khẩu 4,25 tỷ USD năm 2009. Do khủng hoảng tài chính toàn cầu làm cho thị trường nhập khẩu thuỷ sản Mỹ và EU bất ổn, nên nhiều doanh nghiệp xuất khẩu thủy sản Việt Nam đã chuyển hướng sang thị trường có mức độ ổn định cao hơn - thị trường Nhật Bản . 
PHẦN 3.KHẢ NĂNG XUẤT KHẨU VÀ GIẢI PHÁP THÚC ĐẨY XUẤT KHẨU THỦY SẢN CỦA VIỆT NAM SANG THỊ TRƯỜNG NHẬT BẢN
1. Khả năng xuất khẩu thủy sản của Việt Nam sang thị trường Nhật Bản.

Nhật Bản là một thị trường nhập khẩu thủy sản hàng đầu thế giới có kim ngạch nhập khẩu trung bình 15 tỷ USD/năm. Với dân số hơn 120 triệu người (2009), GDP đạt trên 5000 tỉ USD (khoảng 473.000 tỷ yên), bình quân đầu người xấp xỉ 40.000USD/năm, Nhật Bản đang là thị trường xuất khẩu thuỷ sản tiềm năng nhất thế giới. Với mức tiêu thụ với trung bình khoảng 70,6 kg/người mỗi năm, so với mức trung bình thế giới là 15,9 kg/người, vào loại cao nhất thế giới, thì thị trường này trong những năm tới sẽ luôn là thị trường chiến lược của rất nhiều quốc gia xuất khẩu thủy sản. Trong những năm gần đây, sự đi xuống của nền kinh tế cũng khiến cho nhu cầu và mức chi tiêu cho thủy sản của người dân Nhật Bản giảm xuống. Tuy nhiên, những dấu hiệu khởi sắc của nền kinh tế, cũng như những tín hiệu rất lạc quan trong chi tiêu của người dân Nhật Bản đã khiến cho thị trường thủy sản trở nên sôi động trở lại, và thị trường Nhật Bản lại trở lên hấp dẫn hơn rất nhiều với các doanh nghiệp xuất khẩu thủy sản trên thế giới.

 Nhu cầu của người dân Nhật Bản về thủy sản là cực kỳ lớn, mà nguồn cung ứng trong nước chỉ đáp ứng được khoảng 55% nhu cầu tiêu dùng, hơn thế nữa, nguồn cung ứng trong nước đang ngày càng giảm sút do sự suy giảm tài nguyên và sự lão hóa lực lượng lao động trong ngành này. Để đáp ứng nhu cầu tiêu dùng thủy sản của người dân, Nhật Bản buộc phải tăng cường nhập khẩu. Và đây, cơ hội cho tất cả các nước trong đó có Việt Nam.

Với những lợi thế mà Việt Nam có được, đặc biệt là từ khi Việt Nam ký kết Hiệp định đối tác kinh tế VJEPA với Nhật Bản, Việt Nam đang cố gắng hết sức để tận dụng tối đa các ưu thế của mình nhằm tăng khả năng xuất khẩu thủy sản vào Nhật Bản. Việt Nam luôn nằm trong nhóm 10 quốc gia xuất khẩu thủy sản hàng đầu vào thị trường Nhật Bản với kim ngạch đạt gần 800 triệu USD trong năm 2009. Các sản phẩm thủy sản của Việt Nam xuất sang thị trường Nhật Bản bao gồm chủ yếu tôm và các loại cá như cá tra, cá basa, cá hồi, cá đuối, cá bò, cá ghim, cá ngừ hun khói, mực, bạch tuộc, ghẹ. Tốc độ tăng kim ngạch xuất khẩu thủy sản trung bình hàng năm sang Nhật Bản đạt bình quân 5,4% (2004-2009). Với đà tăng trưởng này, dự báo kim ngạch xuất khẩu thủy sản sang Nhật Bản sẽ đạt 1.083 triệu USD vào năm 2015. Năm 2009, xuất khẩu thủy sản của Việt Nam sang Nhật Bản chiếm 17,8% tổng giá trị kim ngạch xuất khẩu, đạt 757.92 triệu tấn. Năm 2010, Nhật Bản tiếp tục giữ vị trí nhà nhập khẩu thủy sản lớn thứ hai của Việt Nam (sau EU) với kim ngạch xuất khẩu đạt 549 triệu USD (tăng 18,9%) trong 8 tháng đầu năm 2010.

Nhận thức được tầm quan trọng và tiềm năng của thị trường Nhật Bản, Việt Nam đang định hướng đây sẽ là thị trường chiến lược của thủy sản Việt Nam trong nhiều năm tới, nhiều doanh nghiệp xuất khẩu thủy sản Việt Nam đã chuyển hướng sang thị trường có mức độ ổn định cao hơn - thị trường Nhật Bản. Để tăng cường xuất khẩu vào Nhật Bản, cần tiếp tục đa dạng hoá và phát triển các mặt hàng thủy sản mới xuất khẩu sang Nhật Bản như cá hồi, cua huỳnh đế, các sản phẩm tinh chế từ tôm như tôm sushi, cá ngừ sushi và các sản phẩm phối chế khác nhằm nâng cao hơn nữa giá trị gia tăng của hàng thủy sản xuất khẩu Việt Nam sang Nhật Bản. Để thâm nhập và đứng vững trên thị trường Nhật Bản phải có một chiến lược với tầm nhìn sâu rộng thông qua nghiên cứu thị trường một cách kỹ lưỡng, đầy đủ và tạo được hình ảnh đáng tin cậy cho các sản phẩm xuất khẩu.
2. Giải pháp thúc đẩy xuất khẩu thủy sản của Việt Nam sang thị trường Nhật Bản

2.1. Đối với các doanh nghiệp xuất khẩu.

+ Xác lập một chiến lược lâu dài: Đây là một thị trường thực sự tiềm năng, doanh nghiệp cần phải có cái nhìn xa và xác định một chiến lược thực sự đối với thị trường này. Điều này phụ thuộc vào định hướng của doanh nghiệp khi tham gia thị trường này, và tiềm lực kinh tế cũng như khả năng của doanh nghiệp và ban lãnh đạo. 

+ Hiểu rõ nhu cầu thị trường và thị hiếu tiêu dùng của người dân Nhật Bản: Với một thị trường cực kỳ khó tính như Nhật Bản thì doanh nghiệp cần điều tra và nghiên cứu thị trường này một cách cẩn trọng : dung lượng thị trường, các đối thủ cạnh tranh, kênh phân phối,cách thức thâm nhập thị trường, văn hóa kinh doanh của đối tác, mức giá, giới hạn thời gian, những xu hướng tiêu dùng mới, văn hóa tiêu dùng,…

+ Hiểu rõ các yêu cầu, tiêu chuẩn, luật pháp quy định liên quan tới sản phẩm thủy sản của doanh nghiệp, việc thâm nhập thị trường, các thủ tục xuất nhập khẩu của nước mình và Nhật Bản.

+Cần chiến lược rõ ràng đối với sản phẩm:

- Chất lượng sản phẩm: phải đảm bảo chất lượng sản phẩm đáp ứng được nhu cầu của thị trường và đòi hỏi của người tiêu dùng. Đáp ứng và tuân thủ các tiêu chuẩn về chất lượng, vệ sinh an toàn thực phẩm, về môi trường, nguồn gốc xuất xứ,…của cả Nhật Bản và Việt Nam. Tránh tình trạng hàng hóa xuất sang rồi lại bị trả về. Làm mất uy tín của doanh nghiệp khi khó khăn lắm mới vào được thị trường này.

- Sự độc đáo, khác biệt: Với khiếu thẩm mỹ cao của người tiêu dùng Nhật Bản, một sản phẩm độc đáo sẽ hấp dẫn khách hàng. Để có được sự độc đáo khác biệt với đối thủ và các mặt hàng có mặt trên thị trường, cần có sự đầu tư đúng mức cho khâu quảng cáo, tiếp thị, công nghệ, nghiên cứu, phát triển.

- Sự đa dạng, phong phú : người tiêu dùng Nhật Bản được tiếp cận nhiều với cả hàng hóa trong và ngoài nước nên họ có xu hướng thích được lựa chọn hàng hóa càng nhiều càng tốt. Hàng hóa càng đa dạng, càng phong phú về mẫu mã, màu sắc, kích cỡ, càng được người tiêu dùng chú ý và lựa chọn.

- Khâu bao gói, nhãn mác: người Nhật rất tinh tế và có khiếu thẩm mỹ, vì vậy, bao gói của hàng hóa cần phải đáp ứng được nhu cầu, sự tinh tế, nhã nhặn là điều vô cùng quan trọng.

- Nâng cao chất lượng dịch vụ trong và sau khi bán: thay vì chỉ bán sản phẩm, doanh nghiệp nên coi trọng các dịch vụ phục vụ cho khách hàng để nâng cao uy tín, thương hiệu của mình và đưa sản phẩm vào lòng người tiêu dùng Nhật Bản.

- Đa dạng hóa cơ cấu sản phẩm 

- Cải tiến quy trình sản xuất, nâng cao hiệu suất đảm bảo giá thành hợp lý.

+ Lựa chọn đúng đối tác: việc tham gia vào thị trường này không hề đơn giản, vì vậy, cần nghiên cứu kỹ để chọn đối tác thích ứng và phù hợp với doanh nghiệp của mình. Một đối tác uy tín, có tên tuổi, luôn giữ lời, hiểu rõ thị trường, thái độ hợp tác giúp đỡ, có hệ thống tiêu thụ rộng rãi và được ưa chuộng….sẽ là sự lựa chọn hàng đầu. Cần có sự tìm hiểu kỹ về văn hóa kinh doanh của người Nhật vì văn hóa của các doanh nghiệp Nhật Bản có những nét rất riêng, nếu phạm phải có thể ngay lập tức mất cơ hội làm ăn, hợp tác.

+ Tận dụng mọi sự ưu đãi : thủy sản là mặt hàng xuất khẩu chiến lược của Việt Nam vào thị trường Nhật Bản, chúng ta sẽ phát triển trong khoảng thời gian rất dài trong tương lai, chính vì vậy, Nhà nước ta luôn có những ưu đãi đặc biệt đối với ngành này và những chính sách rất thuận lợi cho các doanh nghiệp xuất khẩu thủy sản sang Nhật. Doanh nghiệp cần tận dụng tối đa các ưu đãi của quốc gia mình và những biện pháp ưu đãi của Chính Phủ Nhật cũng như các quốc gia khác để phát triển công việc kinh doanh tại Nhật.

+ Tận dụng các cơ hội quảng bá : triển lãm, hội chợ sản phẩm, hội chợ thương hiệu… Nhanh chóng xây dựng thương hiệu trên thị trường

+Hợp tác đầu tư hoặc nhập khẩu công nghệ chế biến sản phẩm thủy sản trị giá gia tăng: shushi, tôm tẩm bột, súp Nhật Bản...

+ Những năm tới xu hướng bảo hộ thương mại, hàng rào kỹ thuật, kiểm dịch chặt chẽ và các tiêu chuẩn mới khắt khe về dư lượng kháng sinh và an toàn vệ sinh thực phẩm tại các thị trường sẽ tiếp tục là những trở ngại cho các doanh nghiệp Việt Nam. Vì vậy, song song với việc nâng cao chất lượng sản phẩm để giữ thị trường, các doanh nghiệp Việt Nam cần phát triển thị trường tiêu thụ ở các nước mới nổi như Mỹ Latinh,Trung Đông,Châu Phi,những thị trường tiềm năng có nền kinh tế phục hồi nhanh.

+Tổ chức xúc tiến thương mại và công tác thị trường tốt, phải có chiến lược thị trường đàng hoàng, rõ ràng.  Chiến lược thị trường phải chú ý đến nhu cầu, thị hiếu để cải tiến về quy trình sản xuất, đóng gói bao bì, xây dựng được mạng lưới phân phối tại thị trường bản xứ và bán những khách hàng cần. Buôn có bạn, bán có phường, phải có bạn bè khách hàng tình nghĩa chứ không theo kiểu chộp giật, có mới nới cũ thì mới có thể thành công.
2.2. Về phía Chính Phủ.

+ Phối hợp với du lịch đưa ẩm thực thủy sản mang văn hóa Việt tới các nhà hàng Việt tại Nhật Bản. Tăng cường liên kết giữa các công ty du lịch và các doanh nghiệp xuất khẩu thủy sản của Việt Nam cùng các nhà hàng tại Nhật.

+ Duy trì và tăng cường công tác kiểm soát vệ sinh an toàn thực phẩm. Làm thật chặt và nghiêm túc khâu này để có thể nâng cao chất lượng hàng hóa xuất khẩu sang Nhật. Đặc biệt là cảnh báo, cho doanh nghiệp ý thức được rằng, chất lượng sản phẩm đối với thị trường là yếu tố tiên quyết để thành công.
+ Có các chính sách khuyến khích nhầm xây dựng thương hiệu thủy sản cho một số sản phẩm chiến lược như tôm, cá tra, basa. 
+Tăng cường tổ chức các hội thảo, hội chợ quốc tế nhằm giúp các doanh nghiệp Việt Nam quảng bá sản phẩm, quảng bá hình ảnh, tìm kiếm đối tác, cơ hội kinh doanh và mở rộng thị trường xuất khẩu. Xây dựng hệ thống thông tin đầy đủ, chính xác, nhanh chóng và kịp thời cho các doanh nghiệp về thị trường, sản phẩm, nhu cầu, thị hiếu, cung- cầu- giá cả trên thị trường.
+ Về phương hướng xuất khẩu thủy sản năm 2010, cần tiếp tục đầu tư cho sản xuất nguyên liệu. Phải có được những chương trình, đề án, dự án đầu tư sản xuất đủ nguồn nguyên liệu để cung cấp cho các doanh nghiệp, nhà máy sản xuất xuất khẩu. Nếu không đủ thì phải nhập nguyên liệu nhưng là nhập có tổ chức và kiểm soát chặt chẽ chất lượng và giá cả đầu vào. Phải tạo chuỗi liên kết giữa sản xuất - chế biến - xuất khẩu, cả liên kết dọc(giữa các khâu của cả quá trình) và liên kết ngang( liên kết giữa các chủ thể trong cùng khâu). Phải đảm bảo cả người nuôi, người khai thác, chế biến và cộng đồng doanh nghiệp cùng có “lãi”. Có như vậy mới tạo được sự phát triển bền vững trên cả 3 phương diện là hiệu quả kinh tế, hiệu quả xã hội và bảo vệ môi trường.  Phối hợp và nâng cao hiệu quả công tác xúc tiến thương mại

+ Khuyến khích gia công xuất khẩu thủy sản cho các công ty thủy sản Nhật để tận dụng cơ sở vật chất kiểm tra của ngành chế biến và giá nhân công lao động rẻ.

+ Chính Phủ và Nhà nước cần đưa ra những biện pháp cấp bách trước mắt để giúp đỡ các doanh nghiệp xuất khẩu :Khoanh nợ, kích cầu, hỗ trợ lãi suất vay vốn cho DN XK, chưa tăng giá điện, than và các đầu vào.Điều chỉnh tỷ giá theo hướng hỗ trợ XK và mở rộng biên độ tỷ giá.   Tạo thuận lợi về vốn, giống và thức ăn chăn nuôi cho các hộ nuôi thuỷ sản. Quản lý trại nuôi và vùng nuôi thuỷ sản theo tiêu chuẩn và quy hoạch. Nhanh chóng xã hội hoá công tác kiểm tra chất lượng VSATTP TS. Khuyến khích nhập khẩu nguyên liệu để sản xuất hàng xuất khẩu. Khuyến khích phát triển hệ thống kho lạnh và kho lạnh ngoại quan.  Chính sách giảm thuế cho các DN sử dụng nhiều lao động nữ. Tăng cường hỗ trợ kinh phí XTTM, mở rộng thị trường, hỗ trợ đấu tranh chống các rào cản thương mại, rào cản kỹ thuật, tranh chấp thương mại.Chấn chỉnh công tác thống kê, thông tin thương mại và báo chí.

KẾT LUẬN

   Thị trường Nhật Bản quả là một thị trường đầy tiềm năng, nhưng thực sự rất khó để thâm nhập và đứng vững được trên thị trường này. Đặc biệt là trong xu thế hội nhập ngày nay, sự cạnh tranh gay gắt giữa các doanh nghiệp của các quốc gia trong cùng một thị trường là điều không thể nào tránh khỏi.

    Suốt những năm vừa qua, ngành thủy sản Việt Nam đã có được những thành tựu vững chắc và đáng kể trong việc xuất khẩu và chinh phục thị trường thủy sản Nhật Bản. Đó là sự cố gắng nỗ lực không của chỉ riêng mỗi doanh nghiệp, mà còn có công sức rất lớn của các ban, ngành, sự hỗ trợ và giám sát sát sao của Nhà nước và Chính Phủ nước ta. Đó là những kết quả đáng khâm phục.

   Tuy nhiên, phải khẳng định rằng, chúng ta chưa làm hết khả năng và tiềm năng của đất nước mình. Việc không đảm bảo những yêu cầu rất khắt khe của thị trường Nhật Bản đối với sản phẩm: về chất lượng, vệ sinh an toàn thực phẩm, nguồn gốc, bao gói, màu sắc,….những yêu cầu đối với doanh nghiệp : đúng hẹn giao hàng, đảm bảo chữ tín,…. Và rất nhiều nguyên nhân khác đã khiến thủy sản của Việt Nam chưa thực sự có chỗ đứng trên thị trường thủy sản Nhật Bản.

     Việc giữ vững thị trường Nhật Bản và phát triển mạnh mẽ hơn tại thị trường này có thành công hay không, phụ thuộc rất lớn không chỉ vào các doanh nghiệp mà còn phụ thuộc vào cả các Ban, Ngành thủy sản, cả một cộng đồng doanh nghiệp, và không thể thiếu được vai trò của Nhà Nước Việt Nam. Chúng ta đang cố gắng hết sức và cần phải cố gắng thật mạnh mẽ hơn nữa, làm hết sức hơn nữa để giữ gìn thị trường thủy sản Nhật Bản.

   Dù nền kinh tế vẫn chưa kịp phục hồi, nhưng Nhật Bản vẫn luôn là thị trường tiềm năng đầy hứa hẹn đối với thủy sản Việt Nam. Chúng ta luôn có cơ hội với thị trường này, và với môi trường đầy biến động, cạnh tranh khốc liệt như hiện nay, việc chúng ta nghiên cứu kỹ lưỡng thị trường, luôn dự báo, có những giải pháp linh hoạt và phù hợp cho từng giai đoạn cụ thể để không ngừng nâng cao sức cạnh tranh của thủy sản Việt Nam tại thị trường Nhật sẽ đem lại những kết quả thực sự tốt đẹp.
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